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Synthèse Globale

Å Le mois de mai fut contrasté par une forte montée en charge des
réservations et une baisse de la fréquentation des vacanciers dans les
campings !

Å On a pu observer que les offres last minute sur le mois de mai ont rencontré
un fort succès ! En effet, près de 25% des réservations furent des dernières
minutes ! On note ainsi une hausse de 17%de ce typecƤneeqdr.

Å Cependant,le nombre de séjours sur mai est en diminution ! Le mois de mai
accuse la perte de 11 000 réservations internet par rapport à la saison
précédente. La météo mitigée du début de mois et un calendrier moins
favorable aux ponts ont eu un impact sur mai.

Å Le mois de juinrƤ`mmnmbddécisif pour combler les dernières disponibilités et
mettre en place les dernières offres commerciales !

Å La haute saison continue de performer (52% des réservations internet) et
nous notons une augmentation de 10%des réservations sur cette période.

Å La clientèle française maintient toujours sa position de leader sur le marché,
avec 71% des réservations internet. Les clientèles belges et espagnoles
poussent les réservations internet des étrangers et elles viennent compenser
la baisse des réservations internet britanniques (-14%).

Å Avec 52%des réservations internet, les campings 4 étoiles sont très sollicités
mais on note un regaincƤhmsɧqɨspour les établissements 3 étoiles.

Å Enfin, le pourtour méditerranéen profite du fort intérêt des français et de nos
voisins belges pour faire le plein de réservations !



Volume analysé

ÅCnmmɧdr fkna`kdr btltkɧdr rtq kƤ`mmɧd 9 

Å Panier moyen en cumul annuel

Å Durée moyenne en cumul annuel

Le mois de mai a été riche, nous enregistrons plus de 121 000

réservations internet !

La bonne météo de fin mai et les ponts ont fortement favorisé les

réservations de dernières minutes ! Cette tendance se traduit par une

hausse globale de 13,2% par rapport à 2018. On constate une

croissance de +0,7%depuis la précédente étude.

Nous observons une forte augmentation du chiffre cƤ`ee`hqdrcette

saison (près de 50 millions cƤdtqnr(en raison du parc locatif en

hausse et de la croissance naturelle des réservations.

Comme constaté lors dekƤɧstcdprécédente, les paniers moyens ont

diminué. La baisse rƤ`bbdmstddavantage pour le panier moyen des

emplacements (-7% par rapport à 2018) suite à une baisse

importante de la durée de séjours.

Par ailleurs, le panier moyen et la durée de séjours des locatifs ont

diminué plus faiblement.

A PERIMETRE CONSTANT 2018 2019 Progression

Nombre de Réservation 570 153 645 537 13,2%

CA Réservation ппс фун мрт ϵпфс том снт ϵ11,1%

Panier Moyen 2018 2019 Progression

Locatif усс ϵ упу ϵ -2,0%

Emplacement птф ϵ ппс ϵ -7,0%

Durée Moyenne 2018 2019 Progression

Locatif 7,72 7,58 -1,8%

Emplacement 9,14 8,50 -7,1%



Evolutions CA et réservations

Å Evolution Nb résas par Nationalité Å Evolution CA résas par Nationalité

Après un regain des réservations internet de la clientèle étrangère,cette croissancerƤdrsstabilisée sur mai ! En effet, les néerlandaiset les allemandsmƤnmspas montré de

signes encourageants ce mois-ci. On note une baissecƤ1 point pour chacune des nationalités par rapport àkƤɧstcdprécédente. Ces deux clientèles préfèrent davantage le

soleil espagnol et italien cette saison.

La clientèle française continue de plébisciter les établissements du bassin méditerranéen etcƤ@pths`hmd! On observe une hausse de 17%des réservations internet depuis

le début de la saison. La croissance belge se maintient sur ce second trimestre, grâce à un bon mois de mai.

On note un léger fléchissement des réservations suisses et espagnoles sur mai. Enfin, les britanniques gagnent 2 points, mais ils accusent toujours un retard important

cette saison (-14%des réservations internet par rapport à 2018).



Répartition par mois de séjours demandés

Å Avec 44%des réservations internet, la basse saison gagne 2 points en répartition ce mois-ci. La bonne météo pour le weekend dekƤ`rbdmrhnma fortement

poussé les réservations de dernières minutes ! Néanmoins, on note un retrait de 3 points en répartition par rapport à la saison précédente. Le mois de juin

reste le grand gagnant sur la basse saison (18%des réservations) grâce aux vacances des étrangers !

Å La haute saison accuse toujours un retard de 2 points en répartition par rapport à la précédente étude. Les deux mois cƤɧsɧenregistrent près de 52% des

réservations contre 54% la saison précédente. Juillet est en repli de 2 points suite à la baisse des réservations néerlandaises,belges et britanniques. Août

bénéficie de la hausse des réservations françaises pour faire le plein ! Le mois de juin sera décisif et les offres de dernières minutes permettront de remplir

les campings.

Å Septembre reste stable.



Les délais moyens de réservations

Å BƤdrstrès logiquement que les délais de réservations diminuent suite aux nombreuses réservations de dernières minutes. Cette tendance varƤ`bbdmstdq

dans les prochains mois. On constate ptƤhky a très peu cƤɧb`qsconcernant une réservation en locatif ou en emplacement pour la clientèle française et

néerlandaise.

Å On observe également que les étrangers font majoritairement leurs réservations près de 5 mois avant la date de départ en vacances. Ce constat est assez

logique, au vue dekƤnqf`mhr`shnmque cela implique pour les étrangers (transport). Enfin, le délai de réservation des emplacements est moins élevé que celui

des locatifs en raisoncƤtmintérêt moindre.

Délais Moyens Résa FR NL GB DE BE Global

Locatif 2018 106 152 161 151 148 113

Locatif 2019 109 153 163 158 146 115

Emplacement 2018 110 151 146 132 135 122

Emplacement 2019 105 150 143 131 129 116

Global 2018 107 152 153 142 145 115

Global 2019 108 152 152 145 143 115



Proportion par nationalité

Å On note très peu de changement concernant la répartition des réservations par nationalité. 

Å La clientèle française garde le leadershipet elle a fortement sollicité les campings cette saison encore (+2 points en répartition). 

Å Les clientèles allemandes, belges, et suisses maintiennent leurs positions par rapport à la saison précédente. 

Å Avec 3%des réservations internet, la clientèle espagnole a privilégié les campings de la côte basque et du bassin méditerranéen. Cette

lnmsɧd dm othrr`mbd cd k` bkhdmsɦkd haɧqhptd odqlds ɞ bdqs`hmr ɧs`akhrrdldmsr cƤɧpthkhaqdq `udb k` odqsd cd k` bkhdmsɦkd aqhsannique.



Zoom sur les français

Å La clientèle française continue de porter les réservations internet cette saison et vient compenser les baisses des réservations britanniques et

néerlandaises. La basse saison enregistre 46% des réservations internet grâce aux mois cƤ`uqhket de juin. Mai est en léger retrait mais nous avons pu

constater que les réservations de dernières minutes ont été fortes. En effet, 89%des réservations portant sur le weekend dekƤ`rbdmrhnmont été effectuées

par des français et 1/3cƤdmsqdelles furent des réservations de toutes dernièresminutes (-10 jours) !

Å La haute saison perd 1 point en répartition par rapport àkƤɧstcdprécédente sur le mois cƤ`nɶs. Malgré ce recul, le mois cƤ`nɶscontinue de performer avec

26% des réservations françaises. Juillet reste toujours en retrait cƤtmpoint mais il se pourrait que les offres de dernières minutes inversent cette

tendance.

Å Enfin,septembre est toujours pauvre en réservation.



Zoom sur les hollandais

Å Certains campings risquent de souffrir de la baisse des réservations internet néerlandaises (-3%) sur les mois de juillet etcƤ`nɶs. En effet, les néerlandais

ont préféré des destinations plus chaudes telles que kƤDro`fmd+kƤHs`khd+le Maghreb ou les Balkans. Les offres last minute pourraient convaincre cette

clientèle dont les paniers moyens sont les plus élevés. Cependant,nous pouvons relativiser cette baisse car la haute saison continue de faire le plein (78%

des réservations),grâce à un excellent mois de juillet.

Å La basse saison vient compenser la baisse actuelle sur la haute saison. On noteptƤ`uqhka gagné 2 points en répartition et le mois de mai est resté stable.

Juin est en léger retraitcƤ1 point mais cela devrait évoluer.

Å Septembre est en retrait.



Zoom sur les britanniques

Å Malgré un léger regain ce mois-ci, la baisse des réservations britanniques continue cƤhlo`bsdqle tourisme français (-14% des réservations internet par

rapport à 2018). On note que cette clientèle,qui portait également un fort intérêt pourkƤDro`fmdet la Grèce,préfère les destinations hors UEen raison de

la faiblesse de la livre sterling.

Å Ce constat a logiquement touché la haute saison où nous observons une baisse de 2 points en répartition par rapport à la saison précédente. Le mois

cƤ`nɶsest le plus sollicité par cette clientèle avec près de 43% des réservations internet. Juillet est également en retrait par rapport à la saison

précédente,on enregistre 25%des réservations internet.

Å La basse saison a gagné 1 point en répartition mais accuse une baisse de 7% par rapport à kƤ`mmɧddernière. Les réservations sur juin seront

déterminantes pour la basse saison.



Zoom sur les allemands

Å Les réservations allemandes du mois de mai furent ternes ! Cependant, on note une hausse de 3% des réservations allemandes depuis le début de la

saison.

Å Après un bon mois cƤ`uqhk+Mai accuse une perte de 14 points en répartition, soit près de 5 000 réservations. Toutefois, cette baisse est largement

compensée par kƤdwbdkkdmsmois de juin (31% des réservations internet allemandes). On note également que près de 43% des réservations allemandes de

juin portent sur des établissements 5 étoiles contre 29%pour les campings 4 étoiles.

Å La haute saison enregistre 50%des réservations internet allemandes,soit 1 point de moins quekƤ`mmɧdprécédente. Seuls les établissements 4 et 5 étoiles

bénéficientcƤtmdhausse de 2 %des réservations sur cette période.

Å Le mois de septembre accuse un léger retard.



Zoom sur les belges

Å Les belges confirment leur appétencepour les campings français !

Å Forte de ses 7% de croissance, cette clientèle privilégie les campings de « luxe » du bassin méditerranéen. On observe de fortes augmentations des

réservations sur la basse saison (+30%) et notamment sur juin (+35%) par rapport à la saison précédente. Près de 90% des réservations sur juin ont été

effectuées dans des campings 4 et 5 étoiles et ce chiffre devrait augmenter avec les offres de dernièresminutes.

Å Malgré un repli de 7 points en répartition, les belges ont privilégié juillet (38% des réservations internet) en raison du calendrier scolaire. Le mois cƤ`nɶs

rƤ`mmnmbdbon, on note une hausse de 5%des réservations internet.

Å Septembre est en retrait pour le moment .



Sxod cƤgɧadqfdldms o`q m`shnm`khsɧ

PAYS LOCATIF 2018 LOCATIF 2019

FR 87% 88%

NL 57% 59%

GB 43% 45%

DE 51% 52%

BE 76% 78%

ES 83% 81%

CH 61% 57%

DK 58% 58%

IT 67% 65%

IE 79% 80%

PAYS EMPLACEMENT 2018 EMPLACEMENT 2019

FR 13% 12%

NL 43% 41%

GB 57% 55%

DE 49% 48%

BE 24% 22%

ES 17% 19%

CH 39% 43%

DK 42% 42%

IT 33% 35%

IE 21% 20%



Répartition des réservations par catégorie

Å Les établissements 4 étoiles continuent cƤɨsqdtrès sollicités, ils comptabilisent près de 52%des réservations internet ! Depuis le début de la saison,

les réservations internet ont augmenté de 17%sur ce typecƤɧs`akhrrdldms.

Å Les établissements 5 étoiles perdent à nouveau 1 point en répartition mais nous constatons une hausse de 14%des réservations internet sur mai et

de 9,4%sur la saison entière. Avec 15%des réservations internet, les établissements 3 étoiles maintiennent une place importante dans le paysage de

kƤGO@. Le mois de mai a été fort en réservation pour ces établissements, dont on note une hausse de 18%des réservations internet.

Å Onnote peu de changements pour les établissements non classés, les campings 1 et 2 étoiles.


